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Pharma Marketing Excellence: Von Insights
zu Impact

Erfolgreiches Pharmamarketing beginnt mit klarem Denken und endet mit spiirbarem Markterfolg. Dieses
Training zeigt, wie Sie Daten in {iberzeugende Strategien verwandeln — von der Marktanalyse liber die Date

Positionierung bis zur Umsetzung wirksamer Marketingmassnahmen. Teil 1: mercredi 18 novembre 2026

. e . i ) . . Teil 2: jeudi 19 novembre 2026
Sie lernen, wie Sie mit strukturierten Methoden und modernen Tools — inklusive KI-Unterstiitzung — fundierte

Entscheidungen treffen, Ihre Zielgruppen differenziert ansprechen und Strategien entwickeln, die Wirkung zeigen Temps

und gleichzeitig compliant bleiben. respectivement 09.00 - 17.30

Ihr Gewinn: Sie starken Ihre strategische Marketingkompetenz, scharfen Ihr Markenverstandnis und steigern die Langue
Wirkung Ihrer Marketingaktivitdten — praxisnah, systematisch, direkt anwendbar und immer mit der Kundschaft Allemand
im Zentrum. Type d'événement
Seminar
Lieu
Lernziele A shga

Hirschmattstrasse 1, 6003 Luzern
Nach dem Seminar... Plan du site
* kennen Sie einen strukturierten Ansatz zur Entwicklung von Marketingstrategien im Pharma-Umfeld — von der Analyse

bis zur Umsetzung.

* kdnnen Sie Marktsegmente und Zielgruppen gezielt priorisieren und daraus differenzierende Markenstrategien
ableiten.

+ sind Sie in der Lage, relevante Daten und Insights in wirkungsvolle Botschaften zu iibersetzen und diese in eine
kohdrente Marketingplanung zu iiberfiihren.

« verstehen sie, wie KI und digitale Tools den Strategieprozess unterstiitzen.

Das shqga Biiro liegt im 1. Stockwerk

Anreise mit den dffentlichen Verkehrsmitteln
Wir empfehlen Ihnen die Anreise mit den
offentlichen Verkehrsmitteln (5 Gehminuten vom
Bahnhof Luzern).

« wenden sie das Gelernte in praxisnahen Ubungen auf eigene Fille an und reflektieren den Transfer in ihren
Arbeitsalltag. Anreise mit dem Auto

Umliegend gibt es diverse Parkhduserin der
Stadt.

Am ndchsten gelegen (2-4 Gehminuten): Luzerner
Kantonalbank oder Parkhaus Kesselturm

weitere Moglichkeit (10-12 Gehminuten): Parkhaus

Zielgruppe AN

Das Seminar richtet sich an Mitarbeitende aus dem Produktmanagement, die ihre strategischen und planerischen
Fahigkeiten im Pharmamarketing gezielt vertiefen mochten.

Ebenso angesprochen sind funktionsiibergreifende Fach- und Fiihrungskrifte — etwa aus Vertrieb, Medical Affairs, Altstadt oder Bahnhofparking P3 Universitat
Market Access oder Kommunikation — die ein vertieftes Verstdandnis fiir Marketingprozesse und strategische

Markenfiihrung in der Pharma-Industrie gewinnen wollen.
Codt par personne (hors TVA)

CHF 1'960 .- (pour les membres de la shqa)
CHF 2'960 .- (pour les non-membres)

Ces frais comprennent : la présentation du séminaire et

Inhalte N

Strukturierter Ansatz mit Einsatz von KI

l'attestation de participation.

« Kundenzentrierte Strategieentwicklung und Marktpriorisierung
Ubersetzung von Insights in wirkungsvolle Botschaften und Umsetzung
Praktische Tools, Ubungen und Austausch aus dem Pharma-Alltag

Personnes de contact

Der Kurs findet auf Deutsch mit den iiblichen, im Marketing verwendeten, Anglizismen statt.
Corinne Wild
+41 41 500 07 89

Relevanz N

Im dynamischen Umfeld der Pharma-Industrie entscheidet strategische Marketingkompetenz iiber den Unterschied Patricia Ziircher

zwischen Aktivitdt und Wirkung. +41 41 500 07 87

Didaktik A

Das Seminar kombiniert kurze theoretische Inputs mit praxisorientierten Ubungen und Fallbeispielen aus dem Pharma-
Alltag.

Die Teilnehmenden arbeiten in Kleingruppen an konkreten Aufgabenstellungen, tauschen Erfahrungen aus und
entwickeln gemeinsam Lésungen, die direkt in den Berufsalltag iibertragbar sind. Der Einsatz von KI-Tools
veranschaulicht moderne, datenbasierte Entscheidungsfindung im Marketing.


https://www.google.com/maps/search/?api=1&query=47.0500258%2C8.3054567
tel:+41 41 500 07 89
tel:+41 41 500 07 87

Conférenciers

Dr. Ulrike Thull
Company Owner
Thull Consulting

fiche signalétique


https://www.linkedin.com/in/ulrikethull/

